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LOKALNEJ STRATEGII ROZWOJU
STOWARZYSZENIA BYDGOSKA LOKALNA GRUPA
DZIAtANIA ,,DWIE RZEKI”
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1. Gtéwne cele i przestanki planu komunikacji:

Plan komunikacji uwzglednia realizacje obowigzkéw komunikacyjnych LGD wynikajgcych z art. 50 ust.
1 rozporzadzenia UE 2021/1060 oraz zasad komunikacji, zgodnie z informacjami przekazanymi LGD
przez Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Kujawsko-Pomorskiego, jako 1Z Programu Fundusze
Europejskie dla Kujaw i Pomorza na lata 2021-2027. Istotg planu jest wspieranie realizacji celéw LSR
poprzez zachecenie potencjalnych beneficjentéw i mieszkaricéw obszaru objetego LSR do korzystania
ze $rodkéw przewidzianych na realizacje LSR. Plan ten okresla gtéwne cele dziatan komunikacyjnych,
odpowiednie s$rodki przekazu, a takze identyfikuje adresatéw poszczegdlnych dziatan (tzw. grupy
docelowe). Plan komunikacji jest rdwniez narzedziem zachowania oddolnego charakteru realizacji
wsparcia w okresie wdrazania LSR. Podejscie oddolne jest od LGD wymagane réwniez na etapie
wdrazania LSR, a jego wyrazem ma stanowi¢ plan komunikacji LGD ze spotecznosciag lokalng, ktéry
musi zaktada¢ aktywizacje, budowanie powigzan, zacies$nianie relacji oraz staty kontakt ze
spotecznodcig. Takie partnerskie i oddolne podejscie prowadzi do integracji cztonkédw spotecznosci,
aktywizacji do udziatu w zyciu spotecznym, poczucia sprawczosci, by nastepnie stopniowo sprzyjac
dojrzatosci obywatelskiej, podejmowaniu wtasnych inicjatyw, samostanowienia, a nawet kontroli
spotecznej. W planie komunikacji uwzgledniono wnioski z konsultacji spotecznych majace
bezposrednie przetozenie na efekty wdrazania LSR, w szczegdlnosci osiggniecie wskaznikdw produktu
i rezultatu.

Analiza potrzeb/probleméw komunikacyjnych:

LGD dokonata analizy w zakresie dotychczas prowadzonych dziatan komunikacyjnych, w tym w
ramach ewaluacji wdrazania obecnie LSR.

Badanie w zakresie oceny zrealizowanych dziatan doradczych organizowanych dla potencjalnych
beneficjentéw, realizowane byto wsréd pracownikéw LGD, cztonkéw LSG, grantobiorcéw oraz
uczestnikdw warsztatow refleksyjnych. Wszystkie osoby uczestniczgce w badaniach wskazujg, iz
realizowane wsparcie doradcze oceniono, jako bardzo dobre lub dobre. Tego typu ocena pozwala na
sformutowanie wniosku o podtrzymanie jakosci realizowanego wsparcia doradczego.

Podobnie sytuacja ma sie z oceng realizowanych dziatann informacyjno-promocyjnych oraz
szkoleniowych organizowanych dla potencjalnych beneficjentow. Badanie realizowane byto wsrdd
pracownikéw LGD, cztonkéw LGD, grantobiorcéw oraz uczestnikdw warsztatow refleksyjnych.
Wszystkie grupy uczestniczace w badaniach wskazujg, iz realizowane wsparcie szkoleniowe oraz
dziatania informacyjno-promocyjne oceniono, jako bardzo dobre lub dobre. Tego typu ocena pozwala
na sformutowanie wniosku o podtrzymanie jakosSci realizowanego wsparcia szkoleniowego i dziatan
informacyjno-promocyjnych.

Cele planu komunikacji:

Celami planu komunikacji, ktéry ma przynies¢ efekty w postaci wtasciwego upowszechnienia
informacji o LSR i dziataniach LGD sa:

¢ informowanie potencjalnych wnioskodawcéw o mozliwosciach pozyskiwania s$rodkéw w
ramach LSR oraz doradztwo w procesie tworzenia i realizacji projektow/operacji,

e aktywizacja grup w niekorzystnej sytuacji i Srodowisk dziatajgcych na ich rzecz,

e integracja i aktywizacja spofecznosci lokalnej w oparciu o wspodtprace trzech sektoréw
(publicznego, spotecznego, gospodarczego),



budowanie pozytywnego wizerunku LSR wsrdd mieszkarnicéw obszaru poprzez informowanie
ich o mozliwosciach dofinansowania oraz o juz zrealizowanych w ramach lokalnej strategii
projektach i bezposrednich korzysciach wynikajacych z ich realizacji,

pozyskanie informacji od lokalnej spotecznosci o skutecznosci srodkéw przekazu i dziatan
komunikacyjnych oraz kierunkach realizacji LSR,

prezentacja efektéw wdrazania LSR.

Adresaci dziatan komunikacyjnych:

W ramach instrumentu Rozwdj lokalny kierowany przez Spotecznos$¢ (RLKS) spoteczno$é z danego
obszaru tworzy partnerstwo lokalne, ktdére opracowuje i realizuje strategie rozwoju lokalnego
kierowanego przez spotecznosc (LSR). To dziatanie stuzgce wtgczeniu obywateli na szczeblu lokalnym
w inicjowanie i realizacje dziatan na rzecz rozwoju lokalnego. Z uwagi na gtéwne zatozenia RLKS tj.
podejscie partnerskie, oddolno$é, tworzenie rdéznego rodzaju sieci, ktérych celem jest pomoc w
dzieleniu sie doswiadczeniami i przekazywanie wiedzy miedzy interesariuszami a LGD, wspétprace i
partycypacje, LGD w ramach wdrazania LSR pragnie zapewni¢ aktywng komunikacje z jak najszerszym
gronem odbiorcéw zamieszkujacych i dziatajgcych na obszarze LSR. W zwigzku z powyzszym nalezy
wyszczegdlnic¢ nastepujace grupy odbiorcéw dziatarn komunikacyjnych:

Lokalni liderzy m.in. przedstawiciele rad osiedli, radni rady miejskiej, radni wojewédztwa;
instytucje kulturalne i/lub edukacyjne majgce siedzibe na obszarze LSR m.in. biblioteki, domy
kultury, szkoty, uniwersytety trzeciego wieku,

organizacje pozarzagdowe majgce siedzibe na terenie objetym LSR (w szczegdlnosci
skupiajgcymi mtodziez i senioréw) m.in. klubami osiedlowymi, spétdzielnie mieszkaniowe,
klubami sportowymi,

instytucje dziatajgce na rzecz oséb w niekorzystnej sytuacji spotecznej m.in. Miejski Osrodek
Pomocy Spotecznej, parafiami, warsztatami terapii zajeciowe;j itp.,

mieszkancy obszaru LSR, w tym osoby w niekorzystnej sytuacji,

przedsiebiorcy majacy siedzibe lub oddziat na obszarze objetym LSR,

wszyscy potencjalni wnioskodawcy: np. przedsiebiorcy, rolnicy, organizacje pozarzagdowe,
cztonkowie LGD,

spotecznos¢ lokalna obszaru LSR.



2. Opis dziatan komunikacyjnych, grup docelowych, srodkéw przekazu, zaktadanych wskaznikéw realizacji dziatarn komunikacyjnych oraz ich efektéw:

Termin Cel dziatan Nazwa dziatania Adresaci dziatania Srodki przekazu Wskazniki Planowane efekty dziatan
komunikacyjnych komunikacyjnego komunikacyjnego komunikacyjnych
(grupy docelowe)
2024- | Informowanie Dziatania Lokalni liderzy e Stworzenie (lub e Stworzenie 1 bazy mailowej min. 170
2029 lokalnej promocyjne m.in. rady osiedli, prowadzenie) bazy lokalnych lideréw. o0séb/podmiotéw/adreséw

spotecznosci, w tym
lokalnych lideréw
m.in. rady osiedli,
radni rady miejskiej,
o mozliwosciach
pozyskania srodkéw
w ramach EFS+

radni rady
miejskiej;
Instytucje
kulturalny i/lub
edukacyjne majace
siedzibe na
obszarze LSR m.in.
biblioteki, domy
kultury, szkoty,
uniwersytety
trzeciego wieku;
organizacje
pozarzgdowe
majgcymi siedzibe
na terenie objetym
LSR (w
szczegolnosci
skupiajgcymi
mtodziez i
senioréw) m.in.
klubami
osiedlowymi,

mailowej lokalnych
lideréw;

e Strona internetowa
LGD z newsletterem
zgodna ze
stworzonym i
przekazanym przez
ZW interfejsem;

(w ramach strony
internetowe;:
zapewniony zostanie
dostep do informacji
o aktualnym
harmonogramie
naboréw oraz
wynikach naborow
przeprowadzonych,
a takze zamieszczona
zostanie informacja
o wszystkich
zrealizowanych
projektach w

e Stworzenie 1 strony
internetowej LDG wraz z
newsletterem.

e min. 1 wydarzenie otwarte w
roku kalendarzowym lub min. 3
MPI rocznie (zrédto weryfikacji:
sprawozdanie — opracowanie
wtasne LGD),

e min. 1 zorganizowane spotkanie
informacyjno-konsultacyjnego z
kazdg z rad osiedli i
mieszkancami z terenu miasta,

e min. 1 zorganizowane spotkanie
informacyjno-konsultacyjne z
przedstawicielami grup
docelowych dziatan
komunikacyjnych, LGD
przygotuje materiaty
informacyjne na spotkania
osiedlowe oraz spotkanie na
terenie miasta zawierajgce w
szczegolnosci opis zakresow

/mieszkancéw obszaru LSR
zapisanych do newslettera,
min. 680 uczestnikéw
wydarzenia/wydarzen
zorganizowanych/wspotorg
anizowanych przez LGD,
mieszkancéw obszaru
objetego LSR w roku,

min. 100 uczestnikéw
wydarzenia/wydarzer,/MPI
zorganizowanych/wspotorg
anizowanych przez LGD na
kazde 50 tys. mieszkanicow
obszaru objetego LSR w
roku?

min. 35 0so6b
uczestniczacych w
spotkaniach informacyjno-
konsultacyjnych na terenie
miasta,

min. 1 osoba z kazdej
grupy docelowej dziatan

1 W przypadku organizacji wiecej niz 1 wydarzenia w roku liczba uczestnikéw wydarzen sumuje sie.
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spotdzielniami
mieszkaniowymi,
klubami
sportowymi;
instytucje
dziatajace na rzecz
0séb w
niekorzystne;j
sytuacji spotecznej
m.in. Miejski
Osrodek Pomocy
Spotecznej,
parafie, warsztaty
terapii zajeciowej
itp.;

mieszkancy
obszaru LSR;
cztonkowie LGD;
przedsiebiorcy
majacy siedzibe
lub oddziat na
obszarze objetym
LSR.

zakresie LSR w
ramach EFS+ wraz z
relacjg zdjeciowa
oraz

zamieszczone
zostanie roczne
sprawozdanie z
wdrazania LSR za
poprzedni rok - do
ostatniego dnia
czerwca kazdego
roku realizacji LSR z
informacjami w
zakresie stanu
wdrazania LSR,
prowadzonych
dziataniach
animacyjnych oraz
projektach
realizowanych z
innych niz LSR
zrédet);
Organizowanie raz w
roku otwartego
wydarzenia (np.
festynu, konferenciji,
rajdu rowerowego,
konkursu
kulinarnego, sptywu
kajakowego itp.) dla
spotecznosci z
terenu LSR (w
ramach wydarzenia

wsparcia przewidywanych w
LSR oraz informacje o
planowanych terminach
konkurséw

¢ 1 kanat spotecznosciowy
prowadzony przez LGD np.

YouTube, Facebook, Instagram.

e min. 4 wydania NEWSLETTERA
w roku.

komunikacyjnych
uczestniczaca w otwartym
wydarzeniu,

min. 1000
odston/wyswietlen strony
w ciggu roku,

min. 4 rézne aktywnosci w
kazdym miesigcu, w
ramach prowadzonych
dziatan z wykorzystaniem
mediéw
spotecznosciowych.




LGD zapewni, ze
materiaty
informacyjne
promujace
wydarzenie
zawieraty beda
informacje o
wspotorganizacji
dziatania przez LGD,
podczas wydarzenia
€O najmniej 2-
krotnie uczestnicy
zostang
poinformowani
przez osoby
prowadzgce
wydarzenie o
dziatalno$ci LGD,
wystawione zostanie
stoisko informacyjne
LGD, gdzie kazdy z
uczestnikdéw bedzie
miat mozliwos¢
uzyskania informacji
o dziatalnosci LGD i
mozliwosci
uzyskania wsparcia
ze srodkoéw LSR lub
organizacja MPI —
Mobilnych Punktow
Informacyjnych RLKS
— punktéw
organizowanych




przez LGD podczas
réznorodnych
wydarzen
realizowanych na
obszarze LSR lub
poza obszarem LSR
(ale na terenie
wojewddztwa
kujawsko-
pomorskiego) przez
réozne podmioty, w
tym LGD. Otwarte
wydarzenie/Mobilny
Punkt Informacyjny
LGD powinny zostaé
oznakowane roll-
upem lub x-banerem
o min. Wymiarach
100x200 cm
zgodnym z
wizualizacjg
przekazang przez
W,
Zorganizowanie raz
w roku spotkania
informacyjno-
konsultacyjnego z
kazdg z rad osiedli i
mieszkaricami z
terenu miasta;
Zorganizowanie raz
w roku spotkania
informacyjno-




konsultacyjnego z
przedstawicielami
grup docelowych
dziatan
komunikacyjnych
Prowadzenie dziatan
informacyjno-
promocyjnych LGD
przy uzyciu co
najmniej 1 z mediow
spotecznosciowych
np. YouTube,
Facebook,
Instagram;
Informowanie
ZW/wskazanej
organizacji/instytucji
z co najmniej 14-
dniowym
wyprzedzeniem o
wszystkich
zaplanowanych
przez LGD
aktywnosciach/wyda
rzeniach na terenie
objetym LSR (m.in.
festynach,
konkursach,
podpisywaniu umow
grantowych,
szkoleniach,
warsztatach), na
wskazany przez ZW




adres mailowy. O
pozostatych
aktywnosciach
organizowanych
przez LGD w ramach
planu komunikacji,
biuro LGD
zobowigzane jest
niezwtocznie
powiadomic¢ ZW na
ww. adres.

2024- | Pomoc potencjalnym | Dziatania o Wszyscy ¢ Organizacja e min. 1 szkolenie/cze$¢ szkolenia | o llos¢ osdb przeszkolonych w
2029 beneficjentom w edukacyjne potencjalni bezptatnych szkolen dot. kazdego ogtoszonego zakresie zasad przyznawania
przygotowywaniu whnioskodawcy: np. w zakresie zasad konkursu pomocy i/lub wypetniania
whnioskow i przedsiebiorcy, przyznawania whniosku o przyznanie
pozyskiwaniu organizacje pomocy i/lub pomocy/powierzenie grantu
srodkow. pozarzadowe, wypetniania wniosku przed ogtoszeniem kazdego
grupy w 0 przyznanie konkursu lub w trakcie
niekorzystnej pomocy/powierzeni trwania ogtoszenia — 140
sytuacji, e grantu przed 0s6b
mieszkancy. ogtoszeniem
kazdego konkursu
lub w trakcie trwania
ogfoszenia.
Dopuszcza sie
mozliwos¢
organizacji szkolen,
ktére swoja
tematyka (zakresem)
beda obejmowac
wiecej niz jeden
konkurs.
2024- | Pozyskanie Dziatania e Whnioskodawcy i e Ankiety ¢ min 1 ankieta elektroniczna i o |lo$¢ 0sdb, ktére wypetnity




2029 informacji o informacyjne beneficjenci elektroniczne; tradycyjna; ankiety w roku
funkcjonowaniu LGD wspierani przez e Ankiety tradycyjne; e min 1 spotkanie konsultacyjne kalendarzowym — 20 ankiet;
i realizacji LSR LGD, cztonkowie ¢ Spotkania w roku. llo$¢ uczestnikéw kazdego
LGD. konsultacyjne. spotkania konsultacyjnego —
20 osob.
2025- | Sposoby Feedback i Whioskodawcy i e Strona internetowa | ® min. 1 rocznie, publikacja Wzrost liczby mieszkaricow
2029 upubliczniania ewaluacja beneficjenci LGD z newsletterem sprawozdania zawierajaca obszaru LGD dostrzegajacych
LGD/LSR. wspierani przez wyniki dziatat w ramach planu pozytywne efekty wdrazania

wynikow dziatan w
ramach planu
komunikacji oraz
sposobdw ich
wykorzystania na
dalszych etapach
realizacji LSR

LGD, cztonkowie
LGD,
Spotecznosc
lokalna obszaru
LSR.

komunikacji oraz sposobéw ich
wykorzystania na dalszych
etapach realizacji LSR.

LSR tj. min. 60%
ankietowanych w czasie
szkolen/spotkan i badan
ankietowych wskaze, ze
dostrzega pozytywne efekty
wdrazania LSR (préba min.
30 0sbb rocznie)
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3. Opis sposobu, w jaki bedzie analizowana efektywnos¢ dziatan komunikacyjnych i zastosowanych
srodkow przekazu (w tym tryb korygowania planu komunikacji):

Analiza efektywnosci dziatan komunikacyjnych przewiduje cykliczne badanie stosowanych srodkéw przekazu i
zaproponowanych dziatan komunikacyjnych pod katem osiggniecia planowanych efektéw, a takze
racjonalnego wykorzystania budzetu planu komunikacji. Ewaluacja efektywnosci bedzie elementem planu
ewaluacji i bedzie odbywata sie zaréwno w ramach ewaluacji on-going jak i ex-post, a wyniki badan
ewaluacyjnych wykorzystane zostang do dokonania zmian i korekt, aby uczyni¢ plan komunikacji i
uwzglednione w nim narzedzia bardziej efektywnymi. Konstruujgc powyisze zatozenia planu komunikacji
bazowano na dorobku i ocenie efektywnosci dziatah prowadzonych w poprzednim okresie i okresie biezgcym
przypadajgcym na moment konstruowania planu komunikacji.

W przypadku problemédw napotkanych przez LGD w realizacji LSR, niskim poparciu spotecznym dla dziatan
realizowanych przez LGD lub braku efektywnosci dziatan komunikacyjnych, Zarzad LGD podejmie dziatania
animujace spotecznos$é przy wykorzystaniu lideréw lokalnych, cztonkéw LGD oraz instytucji miejskich tak, aby
zdiagnozowac przyczyny problemdw, dokonaé niezbednych zmian w dziataniu, w tym zaplanowanych w planie
komunikacji, co doprowadzi osiggania zatozonych celdw i wskaznikdw.

Proponowana procedura korygowania planu komunikacji:

Coroczna Uwzglednienie
weryfikacja skutecznosci i
Opracowanie Ujgcie narzedzi w efektywnosci
narzedzi okreso.\{v ramach narz_edu"
ewaluagji i ewaluacji w warszta?tow komumka.cn w
wiaczenie ramaEh refleksyjnych raporcie
badania . ev_valu_ac“ on- oraz ok_resqwa B kolncowyrr.\,
efektywnosci EQlneiiex post weryfikacja ktéry stanie
W proces oraz w narzedzi w sie dlagno’zq.
ewaluacji LSR procesie ramag.h skutecznosci
monitoringu ewaluacji on- dla
going i ex- nastepnego
Post okresu

4. Szacunkowy budzet przewidziany na dziatania komunikacyjne, ze wskazaniem gtéwnych kategorii wydatkow:

Dziatanie komunikacyjne Szacowana kwota wydatkéw Gtéwne kategorie wydatkow

Dziatania promocyjne 20000,00 baza mailowa lokalnych lideréw

strona internetowa LDG wraz z newsletterem
wydarzenia otwarte

spotkania radami osiedli i mieszkaricami
prowadzenie kanatu spotecznosciowego

¢ Informowanie ZW o dziataniach LGD

Dziatania edukacyjne 15000,00 ¢ Organizacja bezptatnych szkoled w zakresie
zasad przyznawania pomocy i/lub wypetniania
wniosku o przyznanie pomocy/powierzenie
grantu przed ogtoszeniem kazdego konkursu lub
w trakcie trwania ogtoszenia.

Dziatania informacyjne 5000,00 o Ankiety elektroniczne,
e Ankiety tradycyjne,
e Spotkania konsultacyjne.
Feedback i ewaluacja LGD/LSR. 10000,00 e Strona internetowa LGD z newsletterem

e Opracowanie raportow.

RAZEM: 50000,00

(Podpis oséb upowaznionych)
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